
第六届全国应用型人才综合技能大赛

“巨鹿杯”文化创意设计大赛
一、大赛宗旨

深入贯彻习近平新时代中国特色社会主义思想和党的十九大精神，认真落实国务院办公厅《关于推动文化文物单位文化创意产品开发若干意见的通知》（国办发〔2016〕36号）中央办公厅《关于实施中华优秀传统文化传统发展工程的意见》围绕实施新旧动能转换中文化创意产业领域的重大工程，推动实现到2025年中华优秀传统文化传承发展体系基本形成，研究阐发、教育普及、保护传承、创新发展、传播交流等方面协同推进并取得重要成果，实现具有中国特色、中国风格、中国气派的文化产品更加丰富。以《河北省文化产业发展“十三五”规划》为指引，树立“创意设计+产业”的融合理念，充分发挥创意设计的先导产业作用，带动引领相关产业提升质量水平，加快实现产业结构调整和优化升级，形成与相关产业全方位、深层次、宽领域的融合发展格局。塑造“巨鹿文化”“巨鹿设计”、“巨鹿创造”品牌形象，助力巨鹿县新旧动能转换与巨鹿文化建设，实现巨鹿县文化创意产业与相关产业的转型升级和高质量发展。

二、大赛形式
1.大赛以学校为单位组织报名，比赛形式为作品赛。
2.每个队伍由1名学生和1位指导老师组成。
3.参赛者在指定时间内按要求完成作品的设计，并将作品的详细资料及相关文档以压缩包的形式上传至大赛官网（http://www.uec.org.cn/），压缩包以“院校名-队伍编号-作品名称”的格式命名。同时需上传作品的相关图片及简要说明，以供网络投票环节使用。由专家评审委员会对参赛队伍提交的作品进行评审，并公布获奖队伍名单。
4.一名学生只能提交一个作品，一名指导教师最多指导三支队伍。
5.大赛重点考察创意能力、理解能力、软件操作技能等实践素养。
三、参赛对象
普通高等学校、中等职业学校在校学生。
四、大赛说明及评审方式
（一）大赛主题
新动能·新业态·新创意
（二）大赛选题

1、县域品牌形象设计

（1） 内容要求：结合巨鹿县本土元素，展示巨鹿文化特色，塑造巨鹿城市文化旅游品牌形象，彰显城市魅力。作品较好的反映巨鹿县区位、产业、生态、旅游、经济、人文历史等，富有巨鹿特色。

（2） 类型要求：包括logo、吉祥物、字体设计、色彩设计、辅助图形、广告语等。

（3）规格要求：文件格式为JPG，色彩模式RGB，规格A3（297*420mm），分辨率150dpi。视频文件最大100M,格式mp4

2、县域特色农产品品牌及包装设计

（1） 内容要求：针对巨鹿特色农产品例如金银花、枸杞、杏、小杂粮或企业的品牌与包装设计作品（不包括单一标志设计），实际或虚拟品牌皆可，实际品牌设计作品应征得品牌方同意方可参赛。鼓励在材料、工艺方面有一定创新性的作品参赛。

（2） 类型要求：品牌形象设计（与包装设计结合）、包装形象设计、包装容器设计、包装结构设计、包装材料设计等，尤其鼓励具有一定科技含量的产品参赛。

（3） 规格要求：文件格式为JPG，色彩模式RGB，规格A3（297*420mm），分辨率150dpi，系列作品不得超过3幅，单张图片大小不超过10M。视频文件最大100M,格式mp4。
3、县域旅游文创产品设计

（1） 内容要求：以现代城市、美丽乡村等为主题的文化创意产品。要求从历史文化、乡村文化、神话传说、风景名胜、文博珍藏、民间曲艺、民俗非遗、特色产业、地方美食等多角度出发，开发文化创意产品。

（2） 类型要求：印刷品、数码产品、服装服饰、家具家居产品及工艺美术产品等，尤其鼓励具有一定科技含量的产品参评。

（3） 规格要求：文件格式为JPG，色彩模式RGB，规格A3（297*420mm），分辨率150dpi，系列作品不得超过3幅，单张图片大小不超过10M；视频文件最大100M,格式mp4。

4、县域企业品牌形象、包装设计提升及创意产品设计
（1） 内容要求：根据企业类型及要求，进行县域企业品牌形象设计、企业产品包装设计及企业创意产品设计。设计作品基于企业现状需求、包装及产品设计存在的问题进行优化提升及创造性研发。

（2） 类型要求：品牌logo、企业吉祥物、产品包装设计、创意产品等。

（3） 规格要求：设计作品以平面方式提交照片、设计效果图（模型图片）。最少一幅、最多五幅，每幅图片须为A3（420×297mm）规格，精度不低于300dpi，不超过5M，jpg格式保存。设计说明不超过200字，阐述创意设计亮点等信息。创意产品设计作品进去终评需提交设计实物样品。

5、县域空间艺术提升：重要节点公共艺术与雕塑设计

（1） 内容要求：根据全县资源禀赋、充分挖掘地域文化元素，就中心城区、城镇等重要交通节点进行空间环境的艺术提升，使其融入本县独有的人文特质，使得城市景观和人文景观完美融合。要求从历史文化、地域经济及产业特色等方面挖掘元素，创意空间公共艺术作品。

（2） 类型要求：公共艺术、雕塑、壁画、景观小品等。

（3） 规格要求：文件格式为JPG，色彩模式RGB，规格A3（297*420mm），分辨率150dpi，单幅或系列作品，单张图片大小不超过10M。进入终评的作品需提供事物样品。

6、县域乡村景观及民宿设计

（1） 内容要求：以美丽乡村、公共与商业空间等为主题和内容的景观、环境与建筑设计作品，根据作品主题分乡村建设类与文化空间类：乡村建设类要求以美丽乡村建设为设计载体，通过设计赋予这片土地新的生命活力。文化空间类要求对城市公共空间、商业空间进行文化性、创意性、主题性规划与改造，塑造不一样的城市文化艺术。

（2） 类型要求：作品范围涵盖民宿设计、乡村环境改造、乡村与城市景观设计、公共建筑设计、公共艺术、工业遗产改造设计、室内装饰空间设计等。

（3） 鼓励以创作的实物类或模型类产品参赛。

（4） 规格要求：文件格式为JPG，色彩模式RGB，规格A0（841*1189mm），分辨率150dpi，系列作品不得超过3幅，单张图片大小不超过10M。视频文件最大100M,格式mp4。
（三）评委组成 
1.专家评审委员会； 

2.在线网友。
（三）参赛评选标准（满分100分）
本赛段分为两个环节：产品设计(70分)及网络投票（30分）。
1.交付齐套性：
（1）产品申报表（附件1）；
（2）完整的设计说明书（1000~5000字）；
（3）电子档作品。
电子档作品文件包括两部分。第一部分为作品原始设计文件；第二部分为作品图片，要求格式为.JPG，色彩模式为RGB，尺寸根据产品规格自定，可分为单张效果图和组合效果图，分辨率为300dpi。作品中带有动态演示视频的，视频时长不超过3分钟，视频文件大小不超过30M，统一提交格式为.mp4格式。

2.其他：
（1）严格禁止抄袭、剽窃他人作品，否则一经发现立即取消参赛资格。
（2）参赛作品必须保证原创性，作品不得违反国家相关法律法规，不得侵犯他人著作权。作品如引起知识产权异议和纠纷等责任由参赛者承担。

（3）所有参评作品著作权归作者所有，主办单位有再使用权，以便展览、出版及宣传使用，作品一律不退还。

（4）专家评审委员会对比赛内容及奖项享有最终解释权，比赛规则若有变更将及时通知。
五、奖项设置
本项赛事设全国一、二、三等奖若干名（视实际参赛规模而定），并根据各校报名和获奖情况，面向各组织单位颁发组织奖，面向指导老师颁发优秀指导教师奖等。
六、附注
1.大赛流程
提交回执：2020年9月30日-2021年2月17日
在线报名：2020年9月30日-2021年2月17日
作品提交：20120年10月9日-2021年2月18日
初赛网络投票：2020年10月9日9：00-2021年3月1日15:00
作品初审：2021年 2月19日-3月5日
决赛及颁奖典礼：2021年4月
2.联系方式
组委会：王秀秀
电话：010-66083178  
邮箱：dasai@uec.org.cn
如因疫情影响，决赛时间和组织形式另行通知。
及时了解岗位证书、产教融合、就业创业、大赛动态，请扫描下方二维码。
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岗位认证           就业创业平台         大赛动态

作品申报表附件1

 具体设计题材参考材料详见附件 2、3

附件1：“巨鹿杯”文化创意设计大赛
	队伍编号
	

	作品名
	

	申报单位名称
	（此处加盖院系公章）

	参赛队员
	

	指导教师
	

	联系方式
	联系人
	
	座 机  机
	

	
	手  机
	
	邮 箱  箱
	

	作品简介
	（字数不超过500字）


	设计
理念
	（字数不超过1000字）


附件2：

设计题材参考
	巨鹿特色文化参考文献
	设计参考内容
	设计材料
	参赛类别

	巨鹿地理概况：巨鹿县地处黑龙港流域，位于河北省南部、邢台东部中心区域，总面积631平方公里，耕地64万亩，辖7镇3乡，291个行政村，总人口43万。建有2个省级经济开发区、4个省级农旅园区，是特色农业大县、国家级扶贫开发工作重点县。境内有邢德线、南郝线、定魏线三条省级交通动脉，邢衡高速、邯黄铁路穿境而过，京广铁路、京港澳高速等夹道而行。
	巨鹿县logo、吉祥物、字体设计、色彩设计、辅助图形、广告语、剪纸等。
	塑料、金属、纺织材料、纸张、PVC、木材、石材、陶瓷、五金制品等
	县域品牌形象设计；县域空间艺术提升：重要节点公共艺术与

	巨鹿历史：巨鹿历史悠久，因大陆泽而得名。《尚书》记载：“尧试舜百揆纳于大麓（陆）”，说五千年前唐尧禅位给虞舜，就是在大陆这地方。古时候，大、巨二字相通，陆、鹿二字通用。战国末年，吕不韦编写《吕氏春秋》，把“大麓（陆）”写作“钜鹿”，巨鹿之名由此延续至今。西周时期，巨鹿是邢国的属地。战国时期，巨鹿为赵国属邑。秦始皇统一六国后，正式设三十六郡，巨鹿郡为其一，巨鹿为首府。汉置县，晋时为国。之后，巨鹿的名称一直延续下来。历史上著名的巨鹿之战、黄巾起义都发生在这里，是大唐名相魏徵、杰出天文学家僧一行、东汉农民起义领袖张角等著名历史人物的故里。巨鹿古宋城遗址距今已有900余年历史，被梁启超称为“东方的庞贝古城”。
	结合巨鹿历史、使历史与现代结合设计具有巨鹿历史元素的古装服饰、古装手饰、工艺美术产品、旅游手工艺品、旅游纪念品、战役拼图、战役场景拼插玩具、数码产品、家具家居用品等
	纺织材料、竹、木、树脂、聚酯、琉璃、碳、陶瓷、彩雕、玉雕、塑料等
	县域旅游文创产品设计       县域空间艺术提升：重要节点公共艺术与雕塑

	巨鹿宋城文化：巨鹿宋城是一颗被淹没在历史长河中的璀璨明珠，被誉为“东方庞贝”，“中国考古学的肇端”，也是史学界公认的中国保存最好的宋代县城遗址。

（一）巨鹿宋城的淹没和发现
大观二年（公元1108年）农历八月初四，黄河决口，突如其来的洪水裹挟着泥沙将整个巨鹿县城埋于地下两丈深处。810年后，民国7年（公元1918年），人们掘地打井时，发现了埋藏于地下瓷器和故城，于是发生了“轰轰烈烈”的盗掘事件，古董商一时云集巨鹿，引起国内外学者的高度关注。

（二）巨鹿宋城发现所产生的影响巨鹿宋城的发现及其大量文物的出土震惊全国。由于巨鹿宋城是因黄河决堤被瞬间淤埋，当时的建筑形制，街道布局，生产、生活的各种用具，甚至当时的生活场景等，都原汁原味地封存于3—6米深的地下，没有遭到后世战乱、城池重建等人为破坏。专家学者一致认为：是中国保存最好的宋代县城遗址。巨鹿宋城的发现确立了“磁州窑”窑口的概念。隋唐封闭的坊市制向宋代开放的街巷制转换的典型城市。将中国珠算盘成熟期推至唐宋。在三明寺王、董故宅下还出土一颗算珠。这颗算珠将过去珠算盘“成于元明”的说法改写为“成于唐宋”。 巨鹿宋城出土了目前世界上仅存的三件宋代雕版。为研究我国宋代家具树立了标准。南京林业大学邵晓峰教授撰文说，巨鹿出土的木桌、椅，为研究我国宋代家具树立了标准。
	发扬习近平总书记关于“历史文化是城市的灵魂，要像爱惜自己的生命一样保护好城市历史文化遗产。” “文物是不可再生的珍贵资源，属于我们也属于子孙后代”的指示精神，建议参赛学生深入调研学习巨鹿宋城文化，设计出有关巨鹿宋城历史文化与现代巨鹿发展相结合的创意短视频作品，并在各大视频网站或短视频平台发表。县域主要城区节点壁画设计，反应宋城历史的雕塑、景观小品等。
	设计传播巨鹿宋城历史文化的视频短片，并鼓励在各大视频网站及短视频平台发表。雕塑、壁画、景观小品，设计材料鼓励多样化，鼓励以实物参赛。
	县域品牌形象设计        县域空间艺术提升：重要节点公共艺术与雕塑

	巨鹿农业六特：即中药材、设施蔬菜、小杂粮、畜牧养殖、食用菌、克瑞森葡萄六大农业特色产业。以金银花、枸杞为主的中药材产业发展迅速，其中金银花种植面积13万亩，产量占全国的60%以上， 2万亩金银花枸杞特色种植基地被评定为“全国绿色食品原料标准化生产基地”，枸杞种植面积6.5万亩，产量占全国的1/4。设施蔬菜种植面积达4万亩， “哈口”牌西瓜等4个品种获得国家级绿色食品认证、河北省著名商标。以张杂谷8号为主的小杂粮种植、育种面积达5万亩，是全国最大的夏播谷种植繁育基地。畜牧养殖业，建有全省最大肉鸡孵养加一体化基地，小寨羊肉远销全国各大城市。结合光伏大棚发电项目，建设集菌种培育、菌棒生产、蘑菇种植加工销售为一体的食用菌一体化基地。从美国引进的晚熟无核葡萄品种克瑞森葡萄，在巨鹿独特条件下可延迟到11月底采摘，成为目前全国最晚的鲜食葡萄，填补了国内冬季市场空白。目前种植面积已达到10000余亩，县委、县政府计划利用3到5年时间发展到10万亩。全力打造巨鹿葡萄品牌新亮点，建成全国最大的克瑞森葡萄产业基地。
	针对巨鹿特色农产品：以宣传“巨鹿金银花”“巨鹿枸杞”“巨鹿串枝红杏”三个国家级地理标志商标品牌为设计导向，针对“哈口”牌西瓜，张杂谷8号等小杂粮品牌，当地肉鸡品牌，小寨羊肉，各类食用菌品牌，11月底尚可采摘的全国最晚的鲜食葡萄品牌“克瑞森葡萄”等县域农产品，进行实际或虚拟品牌的产品包装设计、广告语设计、品牌形象设计（与包装设计结合）、包装形象设计、包装容器设计、包装结构设计、包装材料设计等。以及农产品生产加工企业品牌形象设计、企业LOGO设计等
	1、富有创意和巨鹿特色的农产品广告语设计                2、农产品包装设计鼓励以实物参予比赛，结合产品广告语设计，兼顾便捷、美观、环保、价格等因素。包装材料可选择：塑料、纸质产品、竹子、纸盒、玻璃、环保材料、陶瓷等。也可发挥创意想象对包装材料进行研发和设计。
	县域特色农产品品牌及包装设计

	巨鹿发展及荣誉：经济发展上，截止2019年底，全部财政收入完成7.47亿元，增长7.9%。产业发展上，构筑了“三基、四新、六特、一中心”的县域经济发展格局，被评为“中国经济转型发展示范县”。“三基”，即机械装备制造、纺织服装、食品加工三大基础产业。“四新”，即以动力锂电池、光伏发电、生物质发电为主的新能源产业，以金银花、枸杞等深加工为主的新医药产业、以水上娱乐、观光采摘为主的新兴生态旅游以及以县乡村三级“医养一体、两院融合”机构为主的新型健康养老产业。“六特”，即中药材、设施蔬菜、小杂粮、畜牧养殖、食用菌、克瑞森葡萄六大农业特色产业。“一中心”，即以“美丽古郡”为目标，加强县城建设，打造“邢台东部商埠中心”。
巨鹿荣誉：
巨鹿县被确定为全省首批全域旅游示范区创建县。双万亩生态观光采摘园被评为“河北省休闲农业与乡村旅游示范点”“省级生态观光园”。洪溢河生态区被评为省级水利风景区和四星级公园，五彩杏花节成为巨鹿旅游新名片。“县域医联体”建设成为全省试点。巨鹿金银花获评中国百强农产品区域公用品牌、河北省十大名优道地中药材品种，入选首届中国农民丰收节100个品牌农产品、全省首批特色农产品优势区，被评为河北省十大道地中药材产业县、河北省农业特色产业发展先进县、全省农业特色产业发展先进县、全省农产品质量安全县、全省首批村播计划示范县。注册“巨鹿金银花”“巨鹿枸杞”“巨鹿串枝红杏”三个国家级地理标志证明商标品牌，“巨鹿金银花”荣获全国最受消费者喜爱的中国农产品区域公用品牌和中国百强农产品区域公用品牌。先后被授予“中国金银花道地药材之乡”“中国金银花之乡”“中国枸杞产业基地”“国家串枝红杏标准化生产基地”“国家级小杂粮良种繁育基地”“最具农业投资价值县”“品牌农业示范县”等。农业综合开发实现全省“十五连冠”。被确定为全国绿化模范县，获“国家生态示范区”“省级园林县城”“省级卫生县城”“中国最佳投资环境县”“中国最佳生态宜居县”称号。

	巨鹿县政府县域发展及成果展示厅设计，展示厅内容包括：经济发展、产业发展、三基、四新、六特、一中心展示区板块。五大百亿产业集群，美丽乡村建设，扶贫开发，民生事业几大板块内容展示区设计
	巨鹿发展及荣誉展示厅空间设计
	县域品牌形象设计

	参考以上巨鹿文化特色及发展概况
	政府礼品设计：笔记本、笔、水杯、茶壶、茶杯、套装茶具、手机套、充电宝等数码产品、吉祥物、金银花类生活用品等
	设计材料综合考虑环保、美观、实用、价格等多方面因素，鼓励以创作实物才赛。
	县域品牌形象设计县域旅游文创产品设计 


附件3：

巨鹿部分企业设计题材

	企业名称
	经营内容
	经销产品
	文创设计需求
	荣誉
	联系人
	联系电话

	巨鹿县巨成农业有限公司
	旅游、四季采摘、水果产品销售、农产品种植
	金银花、枸杞、杏、樱桃、葡萄、苹果、梨鲜果、果汁、果脯、杏酒、葡萄酒、果酱
	1、 巨鹿县杏博园整体设计

2、景观小品设计：水景园、七星湖湿地、园区大门设计、巨鹿县元素的小品设计

3、游泳馆、滑雪场、亲子乐园设计

4、文创旅游纪念品设计

5、采摘包装材料及样式设计

6、巨成企业LOGO、企业品牌形象设计
	已申请串枝红商标
	段成军
	13383698711/13081092002

	巨鹿县怡园乡情农业发展有限公司
	杏种植和销售
	金太阳杏、水白杏、串枝红杏
	1、怡园乡情红杏园整体设计

2、旅游标志设计

3、采摘包装设计

4、怡园乡情企业LOGO
	已申请 古雲城 商标
	夏广兵
	13931968023

	巨鹿县悠香农业发展有限公司
	旅游、水果采摘
	杏、梨、苹果、草莓等
	1、 旅游纪念设计

2、企业品牌形象设计。
	已申请（爱悠香）商标
	景贺宁
	13171756560

	巨鹿县沙土岗农场
	生态观光果蔬釆摘
	杏、桃、枣、金银花
	1、 企业logo 

2、包装箱设计
	河北省示范家庭农场
	解二华
	18331968866

	巨鹿县上度电子商务有限公司
	农产品销售、品牌建设与培育
	金银花、枸杞、杏、菊花、槐角、植物饮品、花果茶、葡萄、果脯
	1、 品牌整体设计与提升
2、新品包装设计
	公司目前拥有商标：巨说、钜鹿、钜鹿郡、古郡钜鹿、钜鹿之战。
	马杰
	18331968866

	大麓古纺布艺有限公司
	七夕乞巧手织汉锦（俗称“老粗布”）的研究恢复和开发
	民族特许纺织品,布鞋，传统手织布，床上用品，服装的制造及销售等
	巨鹿文化元素的布艺吉祥物和十二生肖设计，具有汉锦文化元素的童装及汉服设计
	河北省文化产业示范基地，省级非物质文化遗产，河北省著名商标
	邱敬双
	15614265867

	台湾生物医药大健康产业园
	保健品的生产

饮品的生产

护肤品的生产

第三方检测
	护肤品、饮品、保健食品，第三方检测，大宗药材等
	1、 园区LOGO

2、企业品牌形象设计
	省重点项目
	苗红霞
	18831963335

	河北朴耕农业科技发展有限公司
	大棚果蔬、QQ农场体验、大田作物种植
	釜山88圣女果、阳光玫瑰葡萄、玫瑰香葡萄、精品西瓜、高油酸花生、红薯、豆类、大田粮食作物
	园区庭院、门头、休耕土地春季花海设计、产品包装、广告语、《柳洼风清》商标图案设计
	
	李净爽
	13102580818

	河北陶菊农业科技有限公司
	花类代用茶
	菊花、金银花、玫瑰茶制品
	1、 巨鹿县本地元素的小品设计

2、 文创旅游纪念品设计

3、 包装材料及样式设计

4、企业品牌形象设计
	拥有古郡皇商标
	范英华
	18032774888

	巨鹿县金炳诚农业发展有限公司
	设施果蔬的种植、销售及新品研发；大棚的建造、大棚的设施安装、大棚设备配件的制造及销售;化肥、农药、种子的销售;苗木培育的种植与销售;进出口业务
	克瑞森葡萄
	商标注册“聚鹿红钻”，要求以巨鹿文化背景和克瑞森葡萄作为设计主体，背景色调最好为紫色
	在2017年6月荣获巨鹿县产业扶贫基地的称号，于2018年2月荣获巨鹿县外地客商贡献奖，于2018年6月荣获邢台市重点龙头企业的称号等
	刘财举
	15631942777

	巨鹿县钟灵毓秀工艺品有限公司
	山核桃工艺品加工
	十二生肖摆件、镂空花瓶、镂空葫芦、笔筒，扇形挂件、牌匾挂件、镂空笔筒、花开富贵摆盘、一帆风顺摆盘等象征吉祥、富贵的摆件
	1. 产品展柜整体设计

2. 产品包装礼盒、手提袋整体设计

3.小型山核桃随手礼产品设计
	河北省脱贫攻坚奖奋进奖；邢台市残疾人职业技能竞赛展示展能项目“优秀选手”等荣誉
	陈灵涛
	18831947446

	巨鹿县九月九家庭农场
	乡村游、农家乐、农产品种植采摘销售
	富硒小米、花生、花生油、菜籽油
	1、 农场油菜花海迷宫设计

2、农家乐蒙古风情布局

3、农场统一服装款式设计
	省级示范家庭农场、全国农民教育培训百优学员、河北省科技助力精准扶贫先进个人
	杨勇
	18632990058

	邢台卉源金银花有限公司
	金银花育苗，金银花采摘机，金银花茶，金银花抑菌液
	金银花茶、金银花抑菌液80
	需求建无菌车间，消字号，健字号。设计规划
	
	郭清辉
	13503197001

	河北旺泉食品有限公司
	果蔬汁饮料、金银花植物饮料的生产、销售及网上销售
	润浪 金银花开；润浪 杞动人生；润浪 三生有杏
	产品包装、公司logo、企业文化
	邢台市重点龙头企业；中国（廊坊）国际有机食品展览会有机食品金奖；古郡锯鹿优质产品；
	吕媛媛
	15531970699





