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	巨鹿特色文化参考文献
	设计参考内容
	设计材料
	参赛类别

	巨鹿地理概况：巨鹿县地处黑龙港流域，位于河北省南部、邢台东部中心区域，总面积631平方公里，耕地64万亩，辖7镇3乡，291个行政村，总人口43万。建有2个省级经济开发区、4个省级农旅园区，是特色农业大县、国家级扶贫开发工作重点县。境内有邢德线、南郝线、定魏线三条省级交通动脉，邢衡高速、邯黄铁路穿境而过，京广铁路、京港澳高速等夹道而行。
	巨鹿县logo、吉祥物、字体设计、色彩设计、辅助图形、广告语、剪纸等。
	塑料、金属、纺织材料、纸张、PVC、木材、石材、陶瓷、五金制品等
	县域品牌形象设计；县域空间艺术提升：重要节点公共艺术与

	巨鹿历史：巨鹿历史悠久，因大陆泽而得名。《尚书》记载：“尧试舜百揆纳于大麓（陆）”，说五千年前唐尧禅位给虞舜，就是在大陆这地方。古时候，大、巨二字相通，陆、鹿二字通用。战国末年，吕不韦编写《吕氏春秋》，把“大麓（陆）”写作“钜鹿”，巨鹿之名由此延续至今。西周时期，巨鹿是邢国的属地。战国时期，巨鹿为赵国属邑。秦始皇统一六国后，正式设三十六郡，巨鹿郡为其一，巨鹿为首府。汉置县，晋时为国。之后，巨鹿的名称一直延续下来。历史上著名的巨鹿之战、黄巾起义都发生在这里，是大唐名相魏徵、杰出天文学家僧一行、东汉农民起义领袖张角等著名历史人物的故里。巨鹿古宋城遗址距今已有900余年历史，被梁启超称为“东方的庞贝古城”。
	结合巨鹿历史、使历史与现代结合设计具有巨鹿历史元素的古装服饰、古装手饰、工艺美术产品、旅游手工艺品、旅游纪念品、战役拼图、战役场景拼插玩具、数码产品、家具家居用品等
	纺织材料、竹、木、树脂、聚酯、琉璃、碳、陶瓷、彩雕、玉雕、塑料等
	县域旅游文创产品设计       县域空间艺术提升：重要节点公共艺术与雕塑

	巨鹿宋城文化：巨鹿宋城是一颗被淹没在历史长河中的璀璨明珠，被誉为“东方庞贝”，“中国考古学的肇端”，也是史学界公认的中国保存最好的宋代县城遗址。

（一）巨鹿宋城的淹没和发现
大观二年（公元1108年）农历八月初四，黄河决口，突如其来的洪水裹挟着泥沙将整个巨鹿县城埋于地下两丈深处。810年后，民国7年（公元1918年），人们掘地打井时，发现了埋藏于地下瓷器和故城，于是发生了“轰轰烈烈”的盗掘事件，古董商一时云集巨鹿，引起国内外学者的高度关注。

（二）巨鹿宋城发现所产生的影响巨鹿宋城的发现及其大量文物的出土震惊全国。由于巨鹿宋城是因黄河决堤被瞬间淤埋，当时的建筑形制，街道布局，生产、生活的各种用具，甚至当时的生活场景等，都原汁原味地封存于3—6米深的地下，没有遭到后世战乱、城池重建等人为破坏。专家学者一致认为：是中国保存最好的宋代县城遗址。巨鹿宋城的发现确立了“磁州窑”窑口的概念。隋唐封闭的坊市制向宋代开放的街巷制转换的典型城市。将中国珠算盘成熟期推至唐宋。在三明寺王、董故宅下还出土一颗算珠。这颗算珠将过去珠算盘“成于元明”的说法改写为“成于唐宋”。 巨鹿宋城出土了目前世界上仅存的三件宋代雕版。为研究我国宋代家具树立了标准。南京林业大学邵晓峰教授撰文说，巨鹿出土的木桌、椅，为研究我国宋代家具树立了标准。
	发扬习近平总书记关于“历史文化是城市的灵魂，要像爱惜自己的生命一样保护好城市历史文化遗产。” “文物是不可再生的珍贵资源，属于我们也属于子孙后代”的指示精神，建议参赛学生深入调研学习巨鹿宋城文化，设计出有关巨鹿宋城历史文化与现代巨鹿发展相结合的创意短视频作品，并在各大视频网站或短视频平台发表。县域主要城区节点壁画设计，反应宋城历史的雕塑、景观小品等。
	设计传播巨鹿宋城历史文化的视频短片，并鼓励在各大视频网站及短视频平台发表。雕塑、壁画、景观小品，设计材料鼓励多样化，鼓励以实物参赛。
	县域品牌形象设计        县域空间艺术提升：重要节点公共艺术与雕塑

	巨鹿农业六特：即中药材、设施蔬菜、小杂粮、畜牧养殖、食用菌、克瑞森葡萄六大农业特色产业。以金银花、枸杞为主的中药材产业发展迅速，其中金银花种植面积13万亩，产量占全国的60%以上， 2万亩金银花枸杞特色种植基地被评定为“全国绿色食品原料标准化生产基地”，枸杞种植面积6.5万亩，产量占全国的1/4。设施蔬菜种植面积达4万亩， “哈口”牌西瓜等4个品种获得国家级绿色食品认证、河北省著名商标。以张杂谷8号为主的小杂粮种植、育种面积达5万亩，是全国最大的夏播谷种植繁育基地。畜牧养殖业，建有全省最大肉鸡孵养加一体化基地，小寨羊肉远销全国各大城市。结合光伏大棚发电项目，建设集菌种培育、菌棒生产、蘑菇种植加工销售为一体的食用菌一体化基地。从美国引进的晚熟无核葡萄品种克瑞森葡萄，在巨鹿独特条件下可延迟到11月底采摘，成为目前全国最晚的鲜食葡萄，填补了国内冬季市场空白。目前种植面积已达到10000余亩，县委、县政府计划利用3到5年时间发展到10万亩。全力打造巨鹿葡萄品牌新亮点，建成全国最大的克瑞森葡萄产业基地。
	针对巨鹿特色农产品：以宣传“巨鹿金银花”“巨鹿枸杞”“巨鹿串枝红杏”三个国家级地理标志商标品牌为设计导向，针对“哈口”牌西瓜，张杂谷8号等小杂粮品牌，当地肉鸡品牌，小寨羊肉，各类食用菌品牌，11月底尚可采摘的全国最晚的鲜食葡萄品牌“克瑞森葡萄”等县域农产品，进行实际或虚拟品牌的产品包装设计、广告语设计、品牌形象设计（与包装设计结合）、包装形象设计、包装容器设计、包装结构设计、包装材料设计等。以及农产品生产加工企业品牌形象设计、企业LOGO设计等
	1、富有创意和巨鹿特色的农产品广告语设计                2、农产品包装设计鼓励以实物参予比赛，结合产品广告语设计，兼顾便捷、美观、环保、价格等因素。包装材料可选择：塑料、纸质产品、竹子、纸盒、玻璃、环保材料、陶瓷等。也可发挥创意想象对包装材料进行研发和设计。
	县域特色农产品品牌及包装设计

	巨鹿发展及荣誉：经济发展上，截止2019年底，全部财政收入完成7.47亿元，增长7.9%。产业发展上，构筑了“三基、四新、六特、一中心”的县域经济发展格局，被评为“中国经济转型发展示范县”。“三基”，即机械装备制造、纺织服装、食品加工三大基础产业。“四新”，即以动力锂电池、光伏发电、生物质发电为主的新能源产业，以金银花、枸杞等深加工为主的新医药产业、以水上娱乐、观光采摘为主的新兴生态旅游以及以县乡村三级“医养一体、两院融合”机构为主的新型健康养老产业。“六特”，即中药材、设施蔬菜、小杂粮、畜牧养殖、食用菌、克瑞森葡萄六大农业特色产业。“一中心”，即以“美丽古郡”为目标，加强县城建设，打造“邢台东部商埠中心”。
巨鹿荣誉：
巨鹿县被确定为全省首批全域旅游示范区创建县。双万亩生态观光采摘园被评为“河北省休闲农业与乡村旅游示范点”“省级生态观光园”。洪溢河生态区被评为省级水利风景区和四星级公园，五彩杏花节成为巨鹿旅游新名片。“县域医联体”建设成为全省试点。巨鹿金银花获评中国百强农产品区域公用品牌、河北省十大名优道地中药材品种，入选首届中国农民丰收节100个品牌农产品、全省首批特色农产品优势区，被评为河北省十大道地中药材产业县、河北省农业特色产业发展先进县、全省农业特色产业发展先进县、全省农产品质量安全县、全省首批村播计划示范县。注册“巨鹿金银花”“巨鹿枸杞”“巨鹿串枝红杏”三个国家级地理标志证明商标品牌，“巨鹿金银花”荣获全国最受消费者喜爱的中国农产品区域公用品牌和中国百强农产品区域公用品牌。先后被授予“中国金银花道地药材之乡”“中国金银花之乡”“中国枸杞产业基地”“国家串枝红杏标准化生产基地”“国家级小杂粮良种繁育基地”“最具农业投资价值县”“品牌农业示范县”等。农业综合开发实现全省“十五连冠”。被确定为全国绿化模范县，获“国家生态示范区”“省级园林县城”“省级卫生县城”“中国最佳投资环境县”“中国最佳生态宜居县”称号。

	巨鹿县政府县域发展及成果展示厅设计，展示厅内容包括：经济发展、产业发展、三基、四新、六特、一中心展示区板块。五大百亿产业集群，美丽乡村建设，扶贫开发，民生事业几大板块内容展示区设计
	巨鹿发展及荣誉展示厅空间设计
	县域品牌形象设计

	参考以上巨鹿文化特色及发展概况
	政府礼品设计：笔记本、笔、水杯、茶壶、茶杯、套装茶具、手机套、充电宝等数码产品、吉祥物、金银花类生活用品等
	设计材料综合考虑环保、美观、实用、价格等多方面因素，鼓励以创作实物才赛。
	县域品牌形象设计县域旅游文创产品设计 




